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LAUSITZ Gemeinsam Perspektiven entwickeln.
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IMAGEKAMPAGNE: KRASSE GEGEND

Sichtbarkeit fur die Lausitz — eine Gemeinschaftsaufgabe

e

.,' .|,._
T, i "_‘C".it.‘.

e

GEGEND-

krasse-lausitz.de



|\ Tl
KR
LAUSITZ GEGEND.

DAS WURDE BISHER UMGESETZT



\ REGION T 11.01.2023 - AUFTAKT BAHNWERK

= Treffen der Stakeholder flr ein
gemeinsames Verstandnis zu den
geplanten Kommunikationsaktivitaten
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‘ \IavggrgﬁHAFTs NETZWERKARBEIT

kkkkkkk lausits:

Auf- und Ausbau der Netzwerke, u.a mit der kommunalen Familie, Boomtown Cottbus, BTU,
LEAG, Deutsche Bahn, IHK und HWK, Blrgerregion Lausitz, Ankommen in Brandenburg,
WFBB

=  Monatlicher Kommunikator:innen Workshop — Verzahnung Fach- und Arbeitsebene

= 4 Lenkungskreise zur Abstimmung mit regionalen Stakeholdern

= 6 Jour Fixe Entscheidergremium — Verzahnung Staatskanzlei

=  Praktische Umsetzung mit regionalen Partnern auf Grofsveranstaltungen:
— gemeinsamer Auftritt mit Ankommen in Brandenburg zum Brandenburg-Tag
— Stammtisch-Gesprache am Event-Stand am Brandenburg-Tag mit chesco, Leag, Deutsche Bahn
— Junge Lausitz am Event-Stand Krasse Lausitz in der Landesvertretung
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REGION

‘ WIRTSCHAFTS MITMACH-ANGEBOTE

kragse-lan

Ziel: Multiplizierung der
Kampagnenbotschaft durch
Einbindung ] ‘ >

we B e ausITZ. KRASSEG

= Mitmach-Koffer zum
Download auf der Website
zur Logoeinbindung

= Pressewand 2x4 Meter;
Uber 20x verliehen

= Eigene Rollups mit Krasse-
Lausitz-Logo: Stadt Forst,
BTU, IHK und weitere

" u.v.m.
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L} P J ' Und damit diese sieben Gigawatt
. erneuerbare Energien immer aus der
p \ i Steckdose kommen, bauen wir auch
= 2 s die passenden Energiespeicher dazu.
> In Sachen Karriere haben wir eine gute Formel 3 ’

AN : entwickelt: starke Unternehmen wie BASF

gestalten den Strukturwandel mit und

i schaffen jede Menge Jobs in der Region.

/ \ : L
E KRASSE

GEGEND GEGEND.

WIRTSCHAFTS S sitz.de WIRTSCHAFTS sitz.de
‘ REGioN krasse-lat ‘vmﬂm L krasse-laus

p—

Und super effiziente dazu
Schon seit 2019 werden hier schwimmende
Hauser mit autarker Strom-, Warme- und Die Zukunft kommt und bringt tausende neue Jobs fur Fachkrifte in
Wasserversorgung gebaut der Energiewirtschaft, Forschung oder wie hier in Sachen Mobilitat Der Strukturwandel der Lausitz it in in vollem Gange,
treibt unsere Wirtschaft an und fihrt zu mehr Lebens-

In Cottbus entsteht das modernste und umweltfreundlichste Bahn
Jetzt mehr w qualitat Das fahrt zu tausenden neue Jobs in den Sek-
toren Energie, Mobilitat, Gesundheit, in Wissenschaft

( 1 ] ]
" P und Forschung, in Mittelstand und Handwerk, Kein
o= 4 _ genannt wird. Jetzt mehr nuwﬂm
®

WIRTSCHAFTS ..lausitz.de WIRTSCHAFTS - e sitz.de
sse-lausitz.de |\ & laus |\ & krasse-lau
REGION kra
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REGION

‘ WIRTSCHAFTS
LAUSITZ

= Erstellung einer
Website als
digitaler Dreh-
und Angelpunkt
der Kampagne
und digitale
Plattform fur
Nutzer
unterschiedlicher
Zielgruppen. Die
Lausitz wird als
attraktive Region
bundesweit
prasentiert.

BEI UNS HAT ES
BOOM GEMACHT!

DIE LAUSITZ

W KRASSE GEGEND

Schon gewusst?
Unsere Umfrage zum
Strukturwandel in der

Lausitz

Mehr erfahren

Die Lausitz ist
Chancenregion:
#Krasse Lausitz® wirbt
1n Berlin um
Fachkrafte

Aktewr
Die Elektro-

Uberflieger

WEBSITE
WWW.KRASSE-LAUSITZ.DE

Website verzeichnete
wahrend des Werbeflights
bis zu 12.300 Besuche

taglich in der Spitze. Im
Durchschnitt etwa 6000.

Sichtbarkeit fir die Lausitz als Gemeinschaftsaufgabe
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https://krasse-lausitz.de/

WIRTSCHAFTS
REGION
LAUSITZ

SOCIAL MEDIA

HOREN
Wi

= Aufbau und B
Pflege von el
Social Media- £ L e o
Kanalen: o =
Insta, LinkedIn,

Facebook und T
e 1. KLASSE.

Youtube

VIELFALTIGE

2. IORDEE,

300m

HOCHSTER =\
SSTUR
WINDMESSTUT

pie pureé
Lausitz.

Instagram mit

Unterstltzung
von zwei

Helden GmbH

Sichtbarkeit fur die Lausitz als Gemeinschaftsaufgabe
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LAUSITZ GEGEND:

Social Media Werbung

WOoWw!
ECHT? TZT MEHB‘ KRASSE

KRASS! 545 SLios

Sichtbarkeit fir die Lausitz als Gemeinschaftsaufgabe
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‘ WiRTSCHAFTS  Eigemst SO VIELE MENSCHEN HABEN WIR ERREICHT:
GEGEND. WEBSITE UND SOCIAL-MEDIA-KANALE

ssssssssssssss

= Interaktionen und Profilaktivitdten auf Social-Media- Follower stand 09.02.2024
Kandlen

= Takeover Instagram
— Tag der offenen Tur in Elbe-Elster o
— Walzernacht in Cottbus O )

= Uber 1000 Follower auf Insta erzielt, monatlich ca 1250
Konten erreicht, davon ca % Follower. 23% aus CB, 17%

aus Berlin, 42% Altersgruppe 35-44, 27% Altersgruppe
25-34.

Sichtbarkeit fiir die Lausitz als Gemeinschaftsaufgabe Seite 10



WIRTSCHAFTS
REGION
LAUSITZ

SOCIAL MEDIA
YOUTUBE-KANAL

Lausitz Krasse Gegend
(@LausitzKrasseGegend - 17 Abonnenten - 8 Videos .
KRASSE Der Wandel vom Bergbaurevier zu Europas Modeliregion fiir Klimaschutz und nachhaltiges... > W u r | a Wy m It
GEGEND-:

Jausitz.de krasse-lausitz.de und 3 weitere Links
krasse-lau

Abonnieren

Ubersicht  Videos  Playlists Community Q

Sarah Gwiszcz erreichte mehr
als 200.000 Aufrufe

Videos P Alle wiedergeben

S)ENEF 1-05

SJ Energy - Energie vom Wurlawy — Moderne Trachten Sonocrete - Beton Auftakt der Kampagne - Die Strukturwandel in der Lausitz
eigenen Dach aus dem Spreewald klimafreundlicher machen Lausitz. Krasse Gegend. - Einfach erklart
82 Aufrufe * vor 4 Monaten 202.938 Aufrufe - vor 5 Monaten 5839 Aufrufe « vor 5 Monaten 53 Aufrufe - vor 5 Monaten 114 Aufrufe - vor 5 Monaten

Sichtbarkeit fiir die Lausitz als Gemeinschaftsaufgabe Seite 11


https://www.youtube.com/@LausitzKrasseGegend

WIRTSCHAFTS
REGION

WERBEMATERIALIEN

WECETS
Reion Y
KRASSE!
“ [GEGEN
4 I

Postkarten in drei Motiven
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WIRTSCHAFTS
‘ REGION

= Herstellung eines Event-
Standes in Kraftwerkskantinen-
optik fir GrolBveranstaltungen

— Prasenz beim Brandenburg-Tag in
Finsterwalde mit bis zu 100.000
Besuchern
am 2./3. September 2023

— Vor Ort beim Tag der Schiene in
Cottbus am 16. September 2023 mit
rund 3.000 Besuchern

lsﬁ — Zu Gast in der Landesvertretung
Brandenburg in Berlin am 3. Oktober

2023 mit ca. 9.000 Besuchern und
weiteren Anbietern aus der Lausitz

Sichtbarkeit fiir die Lausitz als Gemeinschaftsaufgabe Seite 13
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REGION KRASSE

‘ WIRTSCHAFTS
LAUSITZ GEGENT

OUT OF HOME
BERLINER RING + BER

= Maxi-Tower an der B96a in
Richtung BER: Sechs Wochen
August/September 2023 + 4
Wochen Februar 2024

BERLIN? |
ISTGANZ |
GUTAN |
UNS ANGE-

2,3 Millionen
BUNDEN.  § Verkehrsteilnehmer +
fortlaufend

Sichtbar sowohl fir Autofahrer
als auch fur Fahrgaste der S-
Bahn

Vier Wochen am BER

Sichtbar fur ca. 480.000
Fluggaste

Denn wir in der Lausitz sind gerade auf einem
Hohenflug. Erfahre mehitiiber deine Chancen
auf www.krasse-lausitz.de

Sichtbarkeit fiir die Lausitz als Gemeinschaftsaufgabe
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WIRTSCHAFTS 12 OUT OF HOME
‘ FRUSITZ LEHRERKAMPAGNE

LEHRKRAFTE-

MANGEL: .
LOSEN
WIR
SELBS

s e
WIRTSCHAFTS e-lausit? < ™ -
\v REGION (B 25 b't};’ sssss P o= = ol

= Bewerbung des Lehramtsstudiums Primarstufe
in Senftenberg und der Region mit
Kampagnenmotiven

Sichtbarkeit fiir die Lausitz als Gemeinschaftsaufgabe Seite 15



‘ WIRTSCHAFTS IMAGEFILM 2024

REGION KE6

e
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= Finalisiert Ende 2023

= Erstellt auf Basis von Stock
Material

= Erzahler begleitet das

. . . ‘
Video mit emotionalem : ) |
Bezug zur Lausitz und . YR y
. . ) il ‘, Saehieimat flrdich@indideine Familie.
Beweisen fur das bereits : e
Erreichte

= Untertitel auf Deutsch und
Englisch

Gestern Tagebau, heute Seenlandschaft.

= Ausstrahlung ab heute

Sichtbarkeit fiir die Lausitz als Gemeinschaftsaufgabe 13. Februar 2024 Seite 16



‘ WIRTSCHAFTS PRESSEARBEIT

krasses lansi

= Hintergrundgesprach mit Journalisten am 25. Mai
2023 in Berlin: Zahlreiche Presseartikel u.a in der
Suddeutschen Zeitung, Augsburger Nachrichten
etc.

= Journalistenreise am 30. November 2023

= Laufende Hintergrundgesprache mit der DPA,
Reuters und SUPERIllu

=  Lausitzer Kopfe” stellten sich und die Lausitz in
Berlin am 16.1.24 der Presse und Interessierten
Vertretern aus Forschung, Bildung und Wirtschaft 1
VO,

Sichtbarkeit fiir die Lausitz als Gemeinschaftsaufgabe Seite 17



WIRTSCHAFTS JOURNALISTENREISE 30.11.2023

ol L = ZEITELONLINE st
Ziemlich " fr—
krass hier =
D ke e Enecgie . .

Woidke: Kohleausstieg
a3 2030 ist "nicht realistisch”
VL ko o D Kl s Woldke: Kohleausstieg 2030 st "nicht ealistisch
. Reichweite/ .. .
Datum Medium / Uberschrift
Ausgabe
30.11.2023 Die Zeit 1,32 Mio. Woidke: Kohleausstieg 2030 ist "nicht realistisch"
30.11.2023 ntv L. 1'988 M_Io' Woidke: Kohleausstieg 2030 ist "nicht realistisch"
digitale Reichweite
02.12.2023 FAZ 890.000 Ziemlich krass hier
,Wir miissen weltoffen sein” Das Kohlerevier wraen
. 90.782 . .
02.12.2023 Tagesspiegel (. Lausitz
P steckt mitten in der griinen Transformation
. . | ich k |
14./27.12.2023 SUPERillu A5 SNBSS S e ) S RIS
Lausitz s 3o
... und mindestens 10 weitere regionale und lberregionale Tageszeitungen darunter Potsdamer Neueste D

Nachrichten, Der Merkur, Neues Deutschland, Markische Oderzeitung und Lausitzer Rundschau

Seite 18



WIRTSCHAFTS s; WEITERENTWICKLUNG DER
‘ RAUSIT: IMAGEKAMPAGNE 2024/25

sssssss

Roter Faden in der Strategie:

= Weiterhin verstarkte
Ausrichtung auf Netzwerk- und
Mitmachkampagne

= Zeitstrahl mit thematischer
Gliederung zur Orientierung

= Sichtbarkeit Uber Werbe-
untersetzte Social-Media-Posts

= Mehr Reels

= Kooperationen mit Boomtown,
Leag, DB sowie IHK und HWK

Sichtbarkeit fiir die Lausitz als Gemeinschaftsaufgabe Seite 19



‘ WIRTSCHAFTS AUSRICHTUNG ALS NETZWERK- UND
MITMACH-KAMPAGNE

= Gemeinsam erreichen wir eine groRere Reichweite y

= Projekte belegen den erfolgreichen Strukturwandel und erhdhen die Glaubwidrdigkeit,
lenken Aufmerksamkeit auf die Akteure

= Mehr Einbindung der Zivilgesellschaft Gber bestimmte Partner

= Unterstitzung der Binnenkommunikation durch Multiplizierung in die Zielgruppen mit
versch. Altersgruppen, Ziel: Bessere Durchdringung der Bevolkerung vor Ort

4,5 5
2 45

3,5

4

3 3,5

5 3
» 2,5
2 — 2
1,5 1,5
1 1
05 05
0

Einpendler Auspendler Junge Frauen  Junge Erwachsene Einpendler Auspendler Junge Frauen  Junge Erwachsene

0
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‘ WIRTSCHAFTS AUSRICHTUNG ALS NETZWERK- UND
MITMACH-KAMPAGNE

= Strukturwandel schreibt viele Erfolgsgeschichten. Wir bereiten sie auf — und das Netzwerk
erzahlt sie weiter. Somit wird eine breite Streuung der Botschaften erzielt.

0] Krasse Lausitz  Arbeiten  Akteure  Stories

Kernbotschaften:
VON DER SCHULE IN DIE MUHLE: SO BEHAUPTET SICH LENI-SOPHIE IN EINEM ,MANNERBERUF
- D | e I_a U S ItZ I St e | n e C h a n Ce n reg I O n Leni-Sophie Wilck ist erst 17, aber sie hat schon eine groRe Reise hinter sich: von Berlin in die
Lausitz und schlieBlich von der Schulbank in den ,Ménnerberuf“ Miller. Wie die Lausitzerin
1 1 1 1 1 dazu kam - und wohi bald geh 11.
= Wir sind eine Gewinnerregion G S

= Wir sind attraktiv fur Zuzug

Die aufgeweckte Auszubildende ist im zweiten

u ES entstehen immer mehr hOChwertige Lehrjahr in der Vetschauer Schalmuhle. Sie wird

Verfahrenstechnologin in der Mihlen- und

Arbeitsplatze a UCh fu r N OCh—Pend |er Getreidewirtschaft. Ihre Reise begann nicht in der

Lausitz, sondern in der lebhaften Atmosphare

Sichtbarkeit fir die Lausitz als Gemeinschaftsaufgabe 13. Februar 2024 Seite 21



REGION

‘ WIRTSCHAFTS SO KANN MAN MITMACHEN

= Werbematerial auf Basis des Krasse-Lausitz-CD selbst herstellen.
= Werbematerial im Design der Krassen Lausitz verbreiten
= Logo bzw. Werbematerialen auf allen geeigneten Veranstaltungen verbreiten

= Logo auf den eigenen Webseiten mit einbinden

= |deen und Geschichten an uns herantragen fir weiteren .3 o iy i il R

Ausbau der Webseite zu Strukturwandel-Projekten und
besonderen Entwicklungen/Angeboten

Themenschwerpunkte

= Gewinnung von Erkenntnissen Uber die Wahrnehmung
der Lausitz

= Social-Media-Posts zu eigenen Projekten gemeinsam Ty £ ‘
posten und mit Werbung untersetzen (Erhdhung der B
Reichweite und Sichtbarkeit in ggs. Win-Win-Situation) 3 L

Sichtbarkeit fir die Lausitz als Gemeinschaftsaufgabe 13. Februar 2024 Seite 22



WIRTSCHAFTS BEST PRACTICE

REGION
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WIRTSCHAFTS
‘ REGION
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https://youtu.be/tDcfj4slWVM

REGION KRASSE

“ WIRTSCHAFTS O OS8 &
LAUSITZ GEGIEND Gemeinsam Perspektiven entwickeln.

VIELEN DANK FUR IHRE AUFMERKSAMKEIT!

Hauptsitz Niederlassung www.wirtschaftsregion-lausitz.de
MagazinstralRe 28 / Sktadowa droga 28 Am Turm 14 / P$i tormje 14 info@wirtschaftsregion-lausitz.de
03046 Cottbus / 03046 Chdsebuz 03046 Cottbus / 03046 Chdsebuz P

Tel: +49 355 355 516 — 10 Tel: +49 355 288 904 — 02 (o n ," in

Fax: +49 355 355516 - 99 Fax: +49 355 288 904 - 05



http://www.facebook.com/
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