
Gemeinsam Perspektiven entwickeln.

IMAGEKAMPAGNE: KRASSE GEGEND
Sichtbarkeit für die Lausitz – eine Gemeinschaftsaufgabe



DAS WURDE BISHER UMGESETZT



▪ Treffen der Stakeholder für ein 
gemeinsames Verständnis zu den 
geplanten Kommunikationsaktivitäten

11.01.2023 - AUFTAKT BAHNWERK
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NETZWERKARBEIT
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Auf- und Ausbau der Netzwerke, u.a mit der kommunalen Familie, Boomtown Cottbus, BTU, 
LEAG, Deutsche Bahn, IHK und HWK, Bürgerregion Lausitz, Ankommen in Brandenburg, 
WFBB

▪ Monatlicher Kommunikator:innen Workshop – Verzahnung Fach- und Arbeitsebene
▪ 4 Lenkungskreise zur Abstimmung mit regionalen Stakeholdern  
▪ 6 Jour Fixe Entscheidergremium – Verzahnung Staatskanzlei
▪ Praktische Umsetzung mit regionalen Partnern auf Großveranstaltungen: 

− gemeinsamer Auftritt mit Ankommen in Brandenburg zum Brandenburg-Tag
− Stammtisch-Gespräche am Event-Stand am Brandenburg-Tag mit chesco, Leag, Deutsche Bahn
− Junge Lausitz am Event-Stand Krasse Lausitz in der Landesvertretung
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MITMACH-ANGEBOTE
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Ziel: Multiplizierung der 
Kampagnenbotschaft durch 
Einbindung 

▪ Mitmach-Koffer zum 
Download auf der Website 
zur Logoeinbindung  

▪ Pressewand 2x4 Meter; 
über 20x verliehen

▪ Eigene Rollups mit Krasse-
Lausitz-Logo: Stadt Forst, 
BTU, IHK und weitere

▪ u.v.m.
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KAMPAGNENMOTIVE
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WEBSITE
WWW.KRASSE-LAUSITZ.DE
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▪ Erstellung einer 
Website als 
digitaler Dreh-
und Angelpunkt 
der Kampagne 
und digitale 
Plattform für 
Nutzer 
unterschiedlicher 
Zielgruppen. Die 
Lausitz wird als 
attraktive Region 
bundesweit 
präsentiert.

Website verzeichnete 
während des Werbeflights
bis zu 12.300 Besuche 
täglich in der Spitze. Im 
Durchschnitt etwa 6000.
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https://krasse-lausitz.de/


SOCIAL MEDIA
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▪ Aufbau und 
Pflege von 
Social Media-
Kanälen:         
Insta, LinkedIn, 
Facebook und 
Youtube

Instagram mit 
Unterstützung 
von zwei 
Helden GmbH
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Social Media Werbung
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SO VIELE MENSCHEN HABEN WIR ERREICHT: 
WEBSITE UND SOCIAL-MEDIA-KANÄLE

▪ Interaktionen und Profilaktivitäten auf Social-Media-
Kanälen

▪ Takeover Instagram

− Tag der offenen Tür in Elbe-Elster

− Walzernacht in Cottbus

▪ über 1000 Follower auf Insta erzielt, monatlich ca 1250 
Konten erreicht, davon ca ¾ Follower. 23% aus CB, 17% 
aus Berlin, 42% Altersgruppe 35-44, 27% Altersgruppe 
25-34.
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Follower Stand 8.2.2024

1023 721

1025 721

Follower stand 09.02.2024



SOCIAL MEDIA
YOUTUBE-KANAL
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Wurlawy mit                          
Sarah Gwiszcz erreichte mehr 
als 200.000 Aufrufe
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https://www.youtube.com/@LausitzKrasseGegend


WERBEMATERIALIEN
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Booklet „50 Krasse Fakten“

Aufkleber mit Kampagnenlogo in fünf verschiedenen Farben

Bierdeckel mit Grafik zum Strukturwandel

Postkarten in drei Motiven
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Fotowand mit passenden Schildern

Rollups mit Logo



VERANSTALTUNGEN/EVENT-STAND
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▪ Herstellung eines Event-
Standes in Kraftwerkskantinen-
optik für Großveranstaltungen

− Präsenz beim Brandenburg-Tag in 
Finsterwalde mit bis zu 100.000 
Besuchern                                            
am 2./3. September 2023

− Vor Ort beim Tag der Schiene in 
Cottbus am 16. September 2023 mit 
rund 3.000 Besuchern

− Zu Gast in der Landesvertretung 
Brandenburg in Berlin am 3. Oktober 
2023 mit ca. 9.000 Besuchern und 
weiteren Anbietern aus der Lausitz
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OUT OF HOME
BERLINER RING + BER
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▪ Maxi-Tower an der B96a in 
Richtung BER: Sechs Wochen 
August/September 2023 + 4 
Wochen Februar 2024

▪ 2,3 Millionen 
Verkehrsteilnehmer + 
fortlaufend

▪ Sichtbar sowohl für Autofahrer 
als auch für Fahrgäste der S-
Bahn

▪ Vier Wochen am BER

▪ Sichtbar für ca. 480.000 
Fluggäste
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OUT OF HOME
LEHRERKAMPAGNE
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▪ Bewerbung des Lehramtsstudiums Primarstufe 
in Senftenberg und der Region mit 
Kampagnenmotiven
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IMAGEFILM 2024
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▪ Finalisiert Ende 2023

▪ Erstellt auf Basis von Stock 
Material

▪ Erzähler begleitet das 
Video mit emotionalem 
Bezug zur Lausitz und 
Beweisen für das bereits 
Erreichte 

▪ Untertitel auf Deutsch und 
Englisch

▪ Ausstrahlung ab heute
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PRESSEARBEIT
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▪ Hintergrundgespräch mit Journalisten am 25. Mai 
2023 in Berlin: Zahlreiche Presseartikel u.a in der 
Süddeutschen Zeitung, Augsburger Nachrichten 
etc.

▪ Journalistenreise am 30. November 2023 

▪ Laufende Hintergrundgespräche mit der DPA, 
Reuters und SUPERillu

▪ „Lausitzer Köpfe“ stellten sich und die Lausitz in 
Berlin am 16.1.24 der Presse und Interessierten 
Vertretern aus Forschung, Bildung und Wirtschaft 
vor.
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JOURNALISTENREISE 30.11.2023 
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Datum Medium
Reichweite/  

Ausgabe
Überschrift

30.11.2023 Die Zeit 1,32 Mio. Woidke: Kohleausstieg 2030 ist "nicht realistisch"

1.088 Mio.
digitale Reichweite

Woidke: Kohleausstieg 2030 ist "nicht realistisch"

02.12.2023 FAZ 890.000 Ziemlich krass hier

02.12.2023 Tagesspiegel
90.782

(Exemplare)

„Wir müssen weltoffen sein“ Das Kohlerevier 
Lausitz 

steckt mitten in der grünen Transformation

14./27.12.2023 SUPERillu 1,48 Mio.
So langsam bewegt sich was / Strukturwandel     
Lausitz

… und mindestens 10 weitere regionale und überregionale Tageszeitungen darunter Potsdamer Neueste 
Nachrichten, Der Merkur, Neues Deutschland, Märkische Oderzeitung und Lausitzer Rundschau

ntv30.11.2023



WEITERENTWICKLUNG DER 
IMAGEKAMPAGNE 2024/25
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Roter Faden in der Strategie:

▪ Weiterhin verstärkte 
Ausrichtung auf Netzwerk- und 
Mitmachkampagne

▪ Zeitstrahl mit thematischer 
Gliederung zur Orientierung 

▪ Sichtbarkeit über Werbe-
untersetzte Social-Media-Posts

▪ Mehr Reels 

▪ Kooperationen mit Boomtown, 
Leag, DB sowie IHK und HWK
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▪ Gemeinsam erreichen wir eine größere Reichweite

▪ Projekte belegen den erfolgreichen Strukturwandel und erhöhen die Glaubwürdigkeit, 
lenken Aufmerksamkeit auf die Akteure

▪ Mehr Einbindung der Zivilgesellschaft über bestimmte Partner

▪ Unterstützung der Binnenkommunikation durch Multiplizierung in die Zielgruppen mit 
versch. Altersgruppen, Ziel: Bessere Durchdringung der Bevölkerung vor Ort

AUSRICHTUNG ALS NETZWERK- UND 
MITMACH-KAMPAGNE
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▪ Strukturwandel schreibt viele Erfolgsgeschichten. Wir bereiten sie auf – und das Netzwerk 
erzählt sie weiter. Somit wird eine breite Streuung der Botschaften erzielt.

Kernbotschaften: 

▪ Die Lausitz ist eine Chancenregion

▪ Wir sind eine Gewinnerregion

▪ Wir sind attraktiv für Zuzug 

▪ Es entstehen immer mehr hochwertige 
Arbeitsplätze auch für Noch-Pendler

AUSRICHTUNG ALS NETZWERK- UND 
MITMACH-KAMPAGNE
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▪ Werbematerial auf Basis des Krasse-Lausitz-CD selbst herstellen. 

▪ Werbematerial im Design der Krassen Lausitz verbreiten

▪ Logo bzw. Werbematerialen auf allen geeigneten Veranstaltungen verbreiten

▪ Logo auf den eigenen Webseiten mit einbinden

▪ Ideen und Geschichten an uns herantragen für weiteren 
Ausbau der Webseite zu Strukturwandel-Projekten und 
besonderen Entwicklungen/Angeboten

▪ Gewinnung von Erkenntnissen über die Wahrnehmung 
der Lausitz

▪ Social-Media-Posts zu eigenen Projekten gemeinsam 
posten und mit Werbung untersetzen (Erhöhung der 
Reichweite und Sichtbarkeit in ggs. Win-Win-Situation)

SO KANN MAN MITMACHEN
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BEST PRACTICE
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SO GEHT‘S ZUM IMAGEFILM
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https://youtu.be/tDcfj4slWVM


Gemeinsam Perspektiven entwickeln.

VIELEN DANK FÜR IHRE AUFMERKSAMKEIT!

Hauptsitz
Magazinstraße 28 / Składowa droga 28 
03046 Cottbus / 03046 Chóśebuz
Tel:  +49 355 355 516 – 10
Fax: +49 355 355 516 – 99

Niederlassung
Am Turm 14 / Pśi tormje 14 
03046 Cottbus / 03046 Chóśebuz
Tel:  +49 355 288 904 – 02
Fax: +49 355 288 904 – 05

www.wirtschaftsregion-lausitz.de
info@wirtschaftsregion-lausitz.de 

http://www.facebook.com/
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